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A pesar de que el propodsito fundamental de los mercados
P 9 RTRP El mercado mas exitoso es aquel lugar donde las personas

publicos es econdmico, su funcion social los ayuda a

desean pasar tiempo juntas.
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Eastern Market, Washington DC Eastern Market, Washington DC
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En este sentido los mercados pueden incrementar sus
beneficios derivados hacia la comunidad que los rodea.
Mayor inversion, iniciativas pequenas de emprendedores y

actividad econdmica local.
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Este cambio sistémico puede iniciar a un bajo costo relativamente.
Sobre todo los mercados al aire libre son el ejemplo de intervenciones
que llamamos Ligeras, Rapidas y Baratas, pero que tienen un impacto

notable en cohesionar barrios y ciudades.
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1. Escoger la ubicacion adecuada

La ubicacion, visibilidad y accesibilidad del mercado son

claves para su éxito.

« Ubicarlo cerca del lugar que es conveniente para la o . : Ao 2

mayor cantidad de personas de la comunidad es lo mejor.

¢ Considerar:
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Mercado de la Libertad, Barcelona
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2. Disenar el mercado como espacio publico

« Através de programas de actividades, su distribucion y
amenidades, el mercado puede proveer de muchas
oportunidades para el disfrute de los visitantes.

* El programa del mercado, ademas de contemplar
actividades basicas como la compra, espacios de
descanso y comida, debe contemplar espacios para
presentaciones, juegos o el aprendizaje.

* Las estrategias LQC (ligeras, rapidas y baratas) fortalecen
las conexiones entre el mercado y otros destinos

cercanos existentes.

Northwest Detroit Farmers Market
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3. Promover el mercado como un destino para la comunidad

Para atraer personas al mercado y reforzarlo como un
destino para la comunidad es necesario implementar y
mantener un programa de actividades y una fuerte

estrategia de promocion.

Demostraciones, degustaciones de comida, musica,

baile, juegos-

Iniciar con materiales sencillos de promocién como

folletos, carteles y senalética.
Las redes sociales pueden ser grandes aliadas. Generar
buena presencia en plataformas como Instagram,

Facebook y Twitter.

Mantener buenos vinculos con la prensa local.
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4. Enfatizar qué hace a la comunidad unica y al mercado inclusivo

« El mercado debe ser un lugar donde los vecinos se
sientan orgullosos de su historia y su cultura, su gente y
su comunidad.

* Enfocar los materiales promocionales en lo que hace al
mercado unico.

« Destacar productos y servicios que solo se encuentran

en esa comunidad.

« Para la programacion de actividades incluir a una amplia
gama de talentos de la comunidad y destacar la cultura
local, incluyendo musicos y cocineros que compartan

su talento en el mercado.

« Ampliar la gama de comerciantes y productos que

reflejan la diversidad de la comunidad

Las Condes, Santiago Chile
Foto: Guillermo Bernal
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5. Crear alianzas fuertes

« Las alianzas fuertes entre el mercado y otras
organizaciones del vecindario pueden contribuir al

exito.

* Los aliados deben sentir que pueden beneficiarse
entre si.

« Alianzas potenciales:
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6. Escoger a los comerciantes adecuados

« Los grandes comerciantes reflejan la comunidad y la

region.

« Sesienten comodos con la competencia, conocen bien

y representan a sus productos y pueden
comercializarlos en una atmosfera cambiante.

« Junto con la administracion y los clientes, encuentran el
balance adecuado en la variedad de productos y giros

permitird que el mercado no se estanque.
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7. Crecer y expandir el mercado

Anadir otro dia de venta e incorporar nuevos
vendedores permite atraer a un nuevo sector de

clientes.

¢ Extender los mercados a mas meses durante el ano
permite ofrecer productos de temporada (vacaciones,

navidad, etc)

« Trasladar el mercado a un espacio cerrado le permite

tener una presencia permanente como destino.

« Crear una cubierta permanente permite anadir servicios
de bodega, sanitarios y oficina. Con un buen disefio
puede servir para diversos tipos de actividades

comunitarias, no solo para el mercado.

Caravana Americana, CDMX Estacion Indianilla
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8. Administracion

« Atender a la mision del mercado y conciliar los intereses

de los comerciantes y clientes.

« Pensar siempre acerca de los proximos pasos que
ayudaran al mercado a continuar siendo un destino
dinamico para la comunidad y los visitantes.

« Reforzar las alianzas con gobiernos y organizaciones
que permitan expandir los beneficios para la comunidad
y tener un impacto positivos en su desarrollo

economico.

Mercado San Angel, CDMX



