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Menos tramite, Mas negocios
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Meta 2019
(6,9%)

75.900

Matriculados
y renovados

\

/

/ Resultado a Junio 2019 \
8.646

Nuevas MATRICULAS

48.944

Comerciantes RENOVADOS

MENOS TRAMITE, MAS NEGOCIOS

Mas empresas renovadas en el territorio.

/Comportamiento respect“
a Junio 2018

Con respecto a periodo anterior.

1% 1

. 57.590

\ odo anterior. /




DATOS Y CALCULOS DE SOPORTE
PARA NUEVAS EMPRESAS Y
EMPRESAS RENOVADAS

Cuadro 1. Renovaciones y nuevas matriculas Cuadro 2. Evolucioén del ICC por ciudades
. . 2019
Total renovadas y Tasa de creC|m|ent? empresarial Ciudad, Balance % )
creadas cada afio = renovacion + Marzo Abril
creacion(variacion anual) Bogota 1.9 5.0 18,8
2014 23:0°4 Medelli 12,0 10,4 0,8
2015 57.766 9,0% eaetiin R ' '
2016 63.328 9,6% Cali 15,9 11.4 6,5
2017 66.703 5,3% Barranquilla 19,4 1.1 11
2018 70.984 6,4% Bucaramanga 18,1 -8,4 -2,8
Tasa de crecimiento ultimos dos Total 1.5 1.2 -9,6

periodos

Meta 2019 - .
Fuente: Encuesta de Opinion del Consumidor (EOC) - Fedesarrollo

Fuente-, Camara de Comercio

Yellow | Presentation




il Menos tramite, Mas negocios

/ Meta 2019

(40%)

6.600

\_

~

116.000

CERTIFICADOS Digitales

RENOVACIONES Virtuales

/

Mas servicios virtualizados (transacciones)

/ Resultado a Junio \
2019

54.618

6.686

101%

- J

ﬁmportamiento respe%

a Junio 2018
| 34% 1|
| 49% 1|

K anterior. /

CAMPANA DIGITAL MULTIPLATAFORMA Y ESTRATEGIA DE REMARKETING.




CRECIMIENTO DE RENOVACIONES
VIRTUALES

RENOVACIONES VIRTUALES

A Junio 30

2014 2015 2016 2017 2018 2019




MENOS TRAMITE, MAS NEGOCIOS Kimi

Negocios que crecen para formalizarse ...

Ofreceremos programas para el CRECIMIENTO y DESARROLLO a las unidades econdmicas
productivas que no se encuentran matriculadas en la CCB, mediante acciones pedagdsicas que
contribuyan al fortalecimiento de sus negocios, y que les permita su insercion y participacion eficaz
en el mercado formal.

Crecer es
Posible

202

Comerciantes

\_

f Resultado a Junio 2019 \

%

A}opwgva NIVERSIDA

sena

\ ‘\?

ol i gl
S .

PROMUNDO




Acciones para la Formalizacion

Formalizados/
Sensibilizados

Sensibilizados Formalizados

ARQ|

2012 4.119 1.304 31,70%
PAONRS 3.863 1.590 41,20%
2014 2.232 1.610 72,10%
PAONRS 3.179 1.182 37,20%
2016 1.204 858 71,30%
2017 468 463 98,90%
2018 0 842 (348 supergiros) NA
15.065 7.849 50%

En el periodo 2012 — 2018 se sensibilizaron 15.065 negocios, de los cuales el 50% fue formalizado. Los mas altos niveles de
formalizacion fueron en 2017 con el 98,9%, seguido de los afios 2014 y 2016, tal como se observa en la tabla adjunta. ¥ de ellos
aproximadamente el 15% se mantienen activos a 2018




4 Meta 2019 )
(25%)

MENOS TRAMITE,
MAS NEGOCIOS L 10800 Afiliados ,

Resultado a Junio 2019

I L 1 0564 empresarios ACTIVOS

( Comportamiento respecto a Junio 2018

4% 1+

\_

A través de un trabgjo conjunto con Conexiones
Empresariales, donde se destinaron dos Agentes de
desarrollo enfocados en nuevas afiliaciones.

* En nuestros contactos con nuestros Afiliados, les
afilanzamos nuestra propuesta de  servicios,
recordandoles que a través de ella, logra impulsar su
Crecimiento.




Mas soluciones para los
empresarios




Camcomercio lanza progran.
para impulsar los pequerios
negocios

0 MAS SOLUCIONES PARA
LOS EMPRESARIOS

682 Empresas SENSIBILIZADAS

~

45 O Empresas ACTIVAS EN COMUNIDADES

DE EXCELENCIA(sellos)

\ 1 1 8 Empresas ACOMPANADAS

J

Iniciar el proceso de mentalidad y cultura de inversion
en el EAl en dos frentes:

e Emprendedores

* |nstituciones de apoyo locales al EA




MAS SOLUCIONES PARA LOS
EMPRESARIOS

NAM: Empresas de Acumulacion Media

e Consolidar la estrategia “ Sellos de Excelencia” para el segmento ferreterias y peluguerias e iniciar las
actividades para los segmentos de droguerias y restaurantes.
* Disefio de un modelo de Transformacion Digital para NAM

K Meta 2019 \ /Resultado a Junio 2019 ﬂ) de Cumplimienth

Empresas ACTIVAS Ferreterias: 170
4 50 EN COMUNIDADES 30% Peluqueras: 6

Droguerias: 133

DE EXCELENC'A Restaurantes: 78

Sistema de Gestion SST

Empresas oo i d
36 ACOMPANADAS 12% eventos y semicioal cliente

Yy recursos humanos

Empresas Sello Cémara Bag
3 8 9 SENSIBILIZADAS (o) Formacién en temas contables
. s )\ 39%




;

@ MAS SOLUCIONES PARA LOS
EMPRESARIOS

MM: Mercado Medio

Definicion de la Ruta de Crecimiento para el segmento de Mercado Medio:

Estrategias para crecer
Palancas de crecimiento
Conexiones con la estrategia

/Meta 2019 \ / Resultado a Junio 2019 \ K% de Cumplimien&
En procesos de propiedad

1 90 51 Empresas ACOMPANADAS 27% intelectual y franquicia

Formacion sobre
Facturacion Electronica

745 181 eroeses sensiauizavas I
\ / K j Medio




MAS SOLUCIONES PARA LOS

EMPRESARIOS
EAl: Empresas de Alto Impacto

Iniciar la Ola 3 de acompafiamiento en aceleracion al EAl del Atlantico, de la mano de Endeavor
Iniciar el proceso de mentalidad y cultura de inversion en el EAl en dos frentes:

e Emprendedores
* |nstituciones de apoyo locales al EAI

/ Meta 2019 \ Gesultado a Junio 2019\ / % de Cumplimiento\
Mentorias en temas
50 627 financieros, comerciales y
~ (o estrategias de crecimiento
Empresas ACOMPANADAS
Fuentes de financiamiento para
1 0360 1 1 2 8% emprendedores v alistamiento
financiero a emprendimientos
\Empresas SENSIBILIZADAS/ \ / \ / con potencial de alto impacto

o




Un territorio vital




Un territorio vital

Liderazgo y pensamiento global

“Ciudadanos que participan en procesos de ciudad”

[ Meta 2019 ] [ Resultado a Junio 2019 ] [ % de Cumplimiento J

Elementos distintivos de Ciudad » Aplicacion de practicas de activaciony
espacios publicos

e |dentificando y exaltando activos distintivos de
ciudad

[ Meta 2019 ] [ Resultado a Junio 2019 ] [ % de Cumplimiento ]

e Consolidando una comunidad de lideres y
ciudadanos con conocimiento global

“Procesos, proyectos o iniciativas de ciudad activadas”




Un territorio vital

Redes de Colaboracién » Desarrollando iniciativas de innovacion social
» Gestionando temas de interés con otros

actores claves para la ciudad

[ Meta 2019 ] { Resultado a Junio 2019 ] ( % de Cumplimiento }

“Propuestas formuladas colaborativamente ”




N Community ;’K

* * * 7 g ' /
Un territorio vital W canvas - [CN

Consolidamos una comunidad de lideres con pensamiento global

Se realizaron cuatro encuentros de Charlas de Ciudad. El primero fue sobre Mercados Publicos
como Iugares de destino, donde se dio a conocer el papel de los mercados publicos en el
proceso de transformacion de ciudad. El segundo, sobre las Comunidades como agentes de cambio
en los territorios. El tercero, sobre Ciudades Caminables como estrategia de reconocimiento de la

identidad local y los valores distintivos del territorio. Y el cuarto, sobre Ciudades Ludicas como
estrategia de cohesion social.

Estamos disehando una ruta para gestionar una comunidad de
Iideres, con el apoyo de Community Canvas .




4*8 Un territorio vital

Dinamizamos activos distintivos de la ciudad generando ventaja competitiva en el
territorio
* Nos sumamos a “Killart ” en la logramos la intervenciéon de espacios publicos a través de 17 murales en
diferentes localidades de la ciudad, reflejando las visiones estéticas de 9 artistas y las caracteristicas

Unicas de la ciudad.
e Constituimos el capitulo Jane’s Walk Barranquilla (1ER Recorrido — Barrio el Prado)

e |mplementamos una herramienta de intervencion ciudadana llamada Placemaking en el Mercado Publico
y el Malecdn para impulsar su sentido de pertenencia e identidad

Procesos de activacion de ciudad




Un territorio vital

Dinamizamos activos distintivos de la ciudad generando ventaja competitiva en el

territorio

En alianza con la Secretaria de Cultura, postulamos la ciudad a la Red de
Ciudades Creativas de la UNESCO en la categoria de “Artesanias y Arte popular”
Aplicamos junto con la Universidad Simdn Bolivar y la Secretaria de Cultura a la
convocatoria del Fondo Internacional para la Diversidad Cultural (UNESCO)
para realizar un estudio de Medicion de impacto econdmico, social y cultural del
sistema de formacién de industrias culturales y creativas en la ciudad

: Creative Cities

=
INE3L] i Network

United Nations i
Educational, Scientific and -
Cultural Organization

Proyectos para posicionar las industrias creativas y
culturales como motor de desarrollo de la ciudad




. . . '* DESIGN for
Un territorio vital IMAGYNA  |@ue:

Activando redes de colaboracion entre actores del territorio

e |niciamos el programa “Disena el Cambio” en alianza con otras 6 entidades, para promover
el empoderamiento de 150 ninos vy jovenes de 15 colegios distritales, capacitando 32
multiplicadores de la metodologia y con 50 profesores implementando la metodologia.

e |niciamos “Imagina tu Ciuda” una iniciativa que pretende fomentar el involucramiento
ciudadano a través de la generacion de propuestas para solucionar los desafios de la ciudad y
el Departamento, frente a los Objetivos de Desarrollo Sostenible, en el marco del proceso
electoral 2019.

* Apoyamos la iniciativa “La Banca”, liderada por Global Shapers Barranquilla, para visibilizar y
conectar Organizaciones de la Sociedad Civil lideradas por jovenes, en torno a los Objetivos
de Desarrollo Sostenible, con la participacion de 55 Organizaciones

ciudadanos que participan en procesos de
construccién de ciudad




IMAGINA
Un territorio vital =Py

Activando redes de colaboracion entre actores del territorio

e Realizamos una “Hackathon” para desarrollar colaborativamente, en alianza
con otras 6 entidades, la plataforma tecnologica que serd utilizada a partir
del mes de julio, para la convocatoria abierta “Imagina Tu Ciuda”. Logramos la
participacion de 52 jovenes gque colaboraron aportando su conocimiento y
trabajo en funcidn de un proceso de construccion de ciudad.

» Desarrollamos un “Taller de co-creacion de retos” para definir colaborativamente, con nuestros protagonistas
de ciudad, los desafios que se plantearan a la ciudadania.

# de proyectos formulados
como producto del trabajo
colaborativo
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Un territorio vital Kol

Activando redes de colaboracion entre actores del territorio

e Apoyamos la implementacion de los proyectos “La Cuadra Bacana” y “Paseo
Cultural”, ganadores de Imagina Barranquilla 2018, conectandolos con entidades
publicas y privadas, en blUsgueda de su implementacion.

soluciones conectadas con agentes del territorio para buscar implementacion




Un territorio vital

Activando redes de colaboracion entre actores del territorio

.« Se consolids el Observatorio de Seguridad en alianza con la Universidad del Norte, ProBarranquilla y
Fundesarrollo y se entrego el primer informe para los candidatos

« Estamos coordinando 2 mesas de veeduria de infraestructura conformada por el Comité
Intergremial, Universidad del Norte, ProBarranquilla, Sociedad de Ingenieros y ANDI para hacer seguimiento a los
proyectos de concesion de la zona de influencia del Departamento del Atlantico, sobre la cual hay un primer
informe de la mesa que hace un seguimiento a los avances de la obra.

e Ytambién participamos en la veeduria del Puente Pumarejo, de la cual se entregd el primer informe de veeduria de
las concesiones sobre el Puente Pumarejo.

» Se socializaron los resultados de la encuesta de percepcion ciudadana de Barranquilla Cémo Vamos
con las autoridades locales y los ciudadanos.

* Se adelantaron gestiones desde el PCC para recuperar el Museo del Caribe.

« Se gestiona ante el gobierno local y nacional los proyectos de APP del Rio y dragados que garanticen Ia
navegabilidad del canal de acceso al Puerto de Barranquilla.




Durante el fin de semana se llevd a cabo la Hackathon
"Imagina tu ciuda”. Una iniciativa realizada junto con
@Camarabag @joonik_agency y @UninorteCO.
Agradecemos a cada una de las personas que hicieron
esto posible y una vez mas felicitamos a los ganadores.

Taller definicién de retos en @PuertadeOroBaq,
trabajando junto a instituciones publicas, empresas
privadas, entidades educativas y organizaciones de la
sociedad civil, conectadas con la ciudadania para
construir la ciudad que queremos. #IMAGINATUCIUDA

“IMAGINA TU CIUDA”



Taller de innovacion Educativa
#designthinking, metodologias de generacion
y ejecucion de ideas para resolver las
necesidades reales del entorno @Camarabaq
@alcaldiabquilla @unisimon
@fundacionterpel

“DISENA EL CAMBIO”



Regiones podran hacer veeduria a
proyectos de infraestructura:
Mintransporte



Mas conexiones




Mas conexiones

Entendimiento de los Empresarios

Negocios de

acumulacién media Mercado Medio ® ¢ ® alto impacto Tractoras

e

()  Emprendimientos de Empresas
@ h

50% 8% $7.708MM | 75% 24%  $1.500MM | ysps$8.4MM 54% 18% $976 MM
Renueva Renueva  Prefierenel Representan en Representan Corresponden al Prefieren el canal Representan en
antes de la Preﬁergn o Representa en antes de la canal ingresos por sus Virtual. ingresos por
canal virtual ingresos por = 8 po .
fecha i fecha Virtual. renovacion renovacion 2019.
limite. renovacion 2019. limite. 2019.
= ‘ 12% 38% $247MM offShore y
287MM Alimentos
390 $330MM Correspondenal  De en Representarli en
; I ilti ingresos Sol_CCB en
Han accedidoa  Representa en Han accedidoa  Representan en s 2018-201 Cluster que mas
P nuestras i afios. 0 9. ; B :
nuestras ingresos Sol_CCB en T ingresos Sol_CCB en tienen injerencia
soluciones en 2018-2019. 20;,8-2019 2018-2019.
2018-2019. ’

'j $3.450MM ‘ Gestionan sus programas de
j 'j r apoyo empresarial, con sus
“‘ 0'.

@ 56% F5 %3 F¥ 5 38% Es el / Fundaciones.
: Les motivan para
% de los Les interesan las % de los crecer.

= Se forman en temas - i - y temas 6%
afiliados son consultorias y asisten afiliados sonl  yacnolégicos.

< ?ormgthOS. legales con frecuencia a MM % de los afiliados son
inancieros. Cursos.
| | Tractoras P




Mas conexiones

Mayor y mejor interaccion con los empresarios

Pagina web Boletines Servicios virtuales

Bl g iu -
Redisefio de la pagina web que Disefio de boletines con Re-marketing basado en los intereses,
facilita encontrar lo que buscany contenidos especificos, que mensajes dirigidos en canales
descubir soluciones Camara para permite llegar a mas empresarios apropiados.
Su negocio evitando informacion repetida e

innecesaria




Mas conexiones

Mayor y mejor interaccion con los empresarios

Impactamos mayor niimero de empresarios, entregando mas contenido segmentado, con frecuencias
establecidas, fortalecer el CANAL DE CORREO | a través de ESTRATEGIA DE BOLETINES DE EMAILING

Me(:a:) go)w N / Resultado a Junio 201N /Comportamiento respecto a Junio 201“

208.583 18% 1
28% EEUS 50% *

4,8% 80% t

Interés del Cliente en el
\ contenido / \ /

7 de cada 10 usuarios nos visitan por servicios
3 de cada 10 nos visitan por temas de
desarrollo empresarial

7

Trafico de la pagina web

N

Nivel promedio de
lecturabilidad




_,ﬁ Agregamos valor para la
Camara y para la region




-

Agregamos valor para la V
Camara y para la region

49 EMPRESAS participando en proyectos de MEJORA COMPETITIVA de las

8 REDES ESTRATEGICAS vy 8 INSTITUCIONES DEL ENTORNO trabajando
conjuntamente con ellas

EMPRESAS PARTICIPANDO EN
PROYECTOS DE CULSTER

LOGISTICA

ENERGIA

SALUD

ESPACIOS HABITABLES

TURISMO DE EVENTOS Y NEGOCIOS
OFFSHORE

M Logistica
M TEN

d Espacios Habitables



EMPRESAS ACTIVAS EN PROYECTOS DE CLUSTER

ESPACIOS HABITABLES TURISMO DE EVENTOS Y NEGOCIOS

1 ESTELAR BARRANQUILLA GRANDE
+ 1 YESOS Y CAOLINES DEL CARIBE MEDIANA 2 EXPRESO BRASILIA GRANDE
2 TGV DE COLOMBIA SAS MEDIANA 3 HOTEL DANN CARLTON GRANDE
3 SCHALLER DESIGN AND TECHNOLOGY SAS MEDIANA 4 AVIATUR MEDIANA
4 NECA TILES Y PANELS MICRO 5 AYUDA TEMPORAL DEL CARIBE S.A. MEDIANA
5 TEAM GLASS SAS MICRO 6  BERLINAS MEDIANA
7  CARNAVALS.A MEDIANA
6 IGNEO COLOMBIA SAS MICRO 8  CORPORACION LUIS EDUARDO NIETO ARRIETA MEDIANA
7 PClI CONSTRUCCIONES Y EQUIPOS LTDA. MICRO 9 Link Marketing & Servicios SAS MEDIANA
8 ZEMENT SAS PEQUENA 10  Altos de Pradomar SAS MICRO
9 INDUSTRIAL DE PINTURAS DE COLOMBIA SAS  PEQUENA 11  ALZATE ARANGO CRISTIAN MICRO
10 PROTEMAD PEQUENA 12 ARAKOZ DESIGN GROUP MICRO
13 ATLANTICA MARKETING MICRO
14 Boreal Wedding & Event planner SAS MICRO
LOGISTICA 15  CARIBE VANS MICRO
1 ZONA FRANCA DE BARRANQUILLA GRANDE 16 COMUNICA - MARKETING & ESTRATEGIA SAS MICRO
2 TRANSPORTES SANCHEZ POLO SA GRANDE 17 COMUNICAMOS LTDA MICRO
3 ZONA FRANCA DEL CARIBE GRANDE LSRNECOTRAININGIS-Ac5- MICRO
4 GRUPOALIMENTARIO DELATLANTICOS.A. o\ 19 ESCENARIUM ESPECTACULOS BY EVENT SOLUTIONS MICRO
GRALCO S.A. 20 HOTEL PRADOMAR MICRO
5 GOCARGO PLATAFORMA SAS MICRO 21  INVERSIONES ACEVEDO VELASQUEZ S.A.S. MICRO
6 RH LOGISTICA CONSULTORES SAS MICRO 22 PREMIUM CARIBBEAN TOURS MICRO
; SINERGIAY LOGISTICA EMPRESARIAL SAS N 23 SORTUSAS MICRO
S&L 24  SYNERGY PRODUCCIONES MICRO
8 TECHNISUPPORT PEQUENA :: 'E:'Lg':é& :-:: S ::gﬁ:g:
9 TOPCARGA SAS PEQUENA 27 LA COMPARNIA DE PRODUCCIONES PEQUENA
10 LBH COLOMBIA SAS PEQUENA S5 ETIRGAR PEQUENA
29  VIAJES Y TURISMO JALLER RAAD LTDA PEQUENA

Yellow | Presentation




QUE ESTAMOS GESTIONANDO EN CLUSTER

Energia:
Piloto con el BID para implementar energia renovable en colegios del Distrio para disminuir costos,
gue para cada colegio suponen 20 millones de energia, con miras a solicitar recursos para el tejido
empresarial.

Solucidn tecnolodgica con Inpulsa para que las empresas del Atlantico que producen energia
renovables como tecnoelite y AO solar puedan ofrecer soluciones de autogeneracion a viviendas
Indigenas en la Guajira (concurso por 1000 millones)

Con Bancoldex Distritos térmicos

Offshore :
Solicitando a la embajada Britanica recursos para asistencia técnica a través de una convocatoria UK
PACT. Con miras a preparar a las empresas que pudieran ser impactadas por la industria en relacion
con futuros procesos de certificacion.

Yellow | Presentation




Cluster de energias renovables

Lainiciativa permitiria generar encadenamientos productivos en este sector v a la vez impulsar
proyectos gue permitan aumentar la cobertura con energias limpias en comunidades de la Costa.

HERMIES FICUEROA ALCATAR
EL UNIVERSAL

4 Costa Caribe colom-

biana s convertik

|z primera regidn del

pals en contar eon un
chister de energins nenove:
blies.

La miciativa, implsada por
ol Ministeriode Minas v Ener.
gia, con el apoyo do TNNpulsa,
fin ki, over endesarrollo
el foro Colom bia Genera 2018
e realiza la AN en el Cen-
trode Convenciones.

“Damos un pase muy im-
portante en [a preocupacitn
ol Ministario de Minasy Enes-
@a do trabajar en encadona.
mientos. Hemos hecho una
apuesta mghonal par primers
vez an @ pais. Estumos unidos
Sdopartamontos dol Carfbo con

1500

millenes de ddlares son las
inversiones previstasen la
CostaCarlbe en proyectes
de generacidn deengrgla
edlicay solar.

Gedmaras de comerdio delare
gitn para hacer un encadena-
niento deonorpias ronovahlos,
porgue osta demostrado gue
cartn v (s amcndeni mes o
oEmies A 0 4 veoes mds", sosti-
vo [gnacio Gajtén, gerente de
INMpules Cedombia

Lascimiaras de comerdo de
Cartagena, Barranguilln, Sar-
taMarta, La Guajira y Valledo-
par, varias universidades v ¢
SENA se juntaron par osta
indefutive

Gaitin sefald que an tras
Imises estiera lista L pstrstegia
¥ o jurie se implementaria,

La idra 08 ancadesnar aim-
presas ancls con emprende-
dores y ofros productones para
majorar o servico v lncomor.
claliracion de este tpo de ener-
gina

La ministra de Minas y
Enerpgia, Marfa Fernanda Sua-
reg, sefialt que con esta inicia-
tiva habed oportunidades. Se
gonera empleo on mechas for-
mas, vitque habrd inversiones
par 1500 millones ddlares en
proyectos edlicos v solares y
hay machas nocosidados on la

Granja solar de Calsla, en Santa Aosa da Lima. / ARDLDOMESTHE-EU

cadena de abastecimionto, y
by que asegurar que esas in-
versiones sean oportunidades
para la roghdn.

En la Costa hay un enorme
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Agregamos valor a la Camaray a
la Region

Meta 2019 ) f

N\

Resultado a Junio 2019

$4.066M

APROBADOS ante terceros
4 proyectos en ejecucion: $3.866M

1 Proyectos Legalizacion : $200M
1 proyectos presentados: fuente

Internacional por valor de
$286 M

\ [Comportamiento respecto\
al 2018

\ [3%4])

%

En etapa de formulacién y presentacién : $750 M
» 3 Proyectos en Formulacién: Innpulsa (Energia, Industrias Creativas e Innovacluster)




Agregamos valor para la Camara
y para la region

Reconocidos como |$09$>§1rt;:1i§acr|4$css9oe
Empresa Sostenible =Y

Cusc Canadi

2 pey -

ImplementaCIon de programas
organizacionales de genero e
inclusion social

Desde el 2007 estamos certificados con la

NTC9001 y desde el 201 4 el Centro de
Conciliacion y Arbitraje se encuentra certificado
por la NTC 5906. Este afio realizamos el
Cuarto ciclo de renovacion de Ia
NTC9001:2015 en los procesos de Registros
& Mercantil, RUP, Registro de entidades sin animo

: de lucro. Prestacion de los servicios de
conciliacion y arbitraje. Prestacion del servicio
de afiliacion y la auditoria de seguimiento de la

NTC:5906, con @Xcelentes
resultados.




GESTION EFICIENTE DE RECURSOS Y
CUMPLIMIENTO INDICADORES
ESTRATEGICOS TRANSVERSALES

Metas a 30 de Junio

Ingresos por
sericios ll $27.515
Registrales

iento con respecto a la

Ingresos
por

Servicios al
Empresario

Monto de
Recursos
Gestionados y
Aprobados



La fiesta barranquillera
movera unos $215 mil millones

El Carnaval dinamiza
ventas del comercio
formal e informal.

Mas del 74% de los
locales participa de
los eventos.

En medio del jolgork car-
navalerogue por estos dias
envuelve a Barranguilla
también hay espacio pa-
ra sacar cuenias, pues se
caleula que la fiesta tra-
dicional movera este afio
unos £215 mil millones;
recursos que dinambzan la
economia local.

D scverdo oon lns datos
de uns eneuesta realizadn

por el Sistema de Infor-
macion Turistica del At-
Lo (Situr), al menos el
74,65 de los barrandgiille-
ros toma parte de alguna
actividad de precarnaval
¥ Carnaval, entre las que
se encuentran 1o Batalla
de Flores, La Guacherna,
Coronacion de la Reina y
oo

El secretario de Cultura,
Patrimonio ¥ Turisma del
Distrito de Barranguilla,
Juan Jozé Jaramillo, ase-
guro que ks locales “fae-
turan millones de pesios™
darante el precarnaval,
representados en el con-
sumo como espectadores
de los especticulo ¥ a este

pasio se suma el de espec-
tadores nacionales e inter-
nacionales, en los cuatro
dias de I fiesta, que seirri-
gt @ los distintus seclores
del comercio formal e in-
formial de la ciudad

A estos cifras s¢ Sumian
los aportes de los sectores
piblico y privado, pues Ia
Alcaldia Distrital aportd
$8.407 millones, pars el
funcionamicnto adecuado
de las festas de precarna-
val y Carnaval ¥ las emipre-
sz invirtienom unis $O3T0
millones en patrocinio a
eventos v srupas folokie-
a5

La Alcaldia Distrital de
Barranguilla, con el apoya

i < ke by o
La presidente de la CCB, Maria José Vengoechea,

de la Camara de Comercia
de Barranguoilla, la Fede-
racién Nacional de Co-
merciantes (Fenaleoy At-
intico ¥ Situr Atlintico,
realizan el estudio “Movi-
miento econdmico en la
temporsida ded Carnaeal de
Barranguilla 20097, cuyas

resultados mostraran los
datos v cifras gue reflejan
la importancia de las in-
dustrias crestivas 3 cullu-
rales, dentro del Carmaval,

La presidente de la Ci-
mara de Comencio, Maria
Josd Vengoeches Devis,
dijo gue se consultaron las

expectativis do ventas del
sector formal ¢ informal,
can la aplicacion de 200
eSS,

Es asi como ¢l sector de
prendas de vestir preve
un erecimicnto en pre-
carnaval en promedio de
un 43% v para los dias del
Carnaval en 21%, En el
sectar de venta de lelas,
el crecimbento en |a tem-
porada de precarnsval es
de un 100% de las ventas y
el poreentije es igual pars
las ventas de instrumentos
misicales,

il sesctor servieios gue in-
cluye establecimientos de
licor a la mesi, comida -
pida estacionzria, comidas
ripidasen locales, pelugue-
riss y barbering, publicidicd
audivvisual y eventos, son
lox que registran mayores
Anmeenlis con porcentajes
que oscilan entre 100% y
270 "

Caribe colombiano no se queda atras

Asesoran en temas como estrategia, mercades, servicios legales y hasta exportaciones.
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iA crear empresa!

Constituir empresa en Colombiacs

veg mas rapudo, economice y sencillo.
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Tenemos como meta aumentar la
formalizacion empresarial: Cepeda
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Nueva Juata Dimctiva de la CCB
para ol perieos 2000-2023
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Resultados a 30 de Junio  Meta Anual % Cumplimiento

Empresas Renovadas | I |
75.900
y Matriculadas

76%

Empresas (N 3.105

Sensibilizadas

Empresas Acompaiadas @ ' 46%
(asesorias y
Comunidades)

Ciudadanos que
participan en
procesos de ciudad

Procesos activados de

CAMARA be
COMERCIO Y

DE BARRANQUILLA

Propuestas formuladas |
colaborativamente




Resultados a 30 de Junio  Meta Anual % Cumplimiento

e — YY)
Servicios Registrales $33.175M

Ingresos por Servicios al 3 —
Empresario 7 $802 $2834 M |—

4.066 12.000 M
Gestionados 3 s

CAMARA be
COMERCIO

DE BARRANQUILLA




